
早く気付いた方が得なことってある。
早く気付いて、早く決断した方が得なことってある。
早く決断して、早く行動した方が得なことってある。

逆に、遅いスタートになってしまって、
叶えられなくなる夢ってのもある。
だから少しでも早く気付こう。

早く気付くためには、そのための情報が必要だ。
そんなことはまだ考えたくもないかもしれないけど、
仕事のことを今のうちから少しは考えておきたい。

今なら何にでもなれる可能性があるけど、
5年後にはその可能性は半分くらいに減り、

10年後にはその可能性はそのまた半分以下に減る。
だから、

だから今のうちに早く気付くために、
ほんの少しの勉強をしておこう。

営業系

企
画
・
宣
伝
系

得意先を回る「ルートセールス」
新しい取引先を探す「飛び込み営業」など、
会社によってスタイルはいろいろ。
同じ会社の中で
地域ごととか商品ごととか
営業が何チームかに分かれていることも多い。

電話して新しいお客さんを見つける
「テレアポ（テレフォンアポイント）」なども
営業部署のひとつ。

新しい商品やサービスを考える
「企画」、テレビや雑誌などの広
告を作ったり管理したりの「宣

伝」、PR するためのツー
ルを考えたり配ったりの
「販促（販売促進）」、宣
伝以外の方法で知恵を
絞って会社や商品のこと
を知ってもらう「広報」、
など専門的なデスクワー
クもいろいろある。

会社の組織って例えばこんな感じ


